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Pressmeddelande, 2010-01-25
Vastpaketet 6kade forsdljningen kraftigt

Forsaljningen for annonspaketet Vastpaketet tog fart under 2009.

Véastpaketet lanserades i mars 2008 och det forsta aret omsatte man 1,783 miljoner
kronor. 2009 uppgick nettoomsattningen till 6,710 miljoner kronor, vilket
motsvarar en 6kning med 380 procent.

Den stora 6kningen skedde under sista halvaret 2009, da nettoomsattningen
var 4,128 miljoner kronor. Framforallt salde Vastpaketet mer printannonser, och det har
delvis sin forklaring i lanseringen av tolv nya printformat efter sommaren.

Vastpaketet ar ett samarbete mellan nio vastsvenska dagstidningar, dar bland annat
Goteborgs-Posten, Boras Tidning och Bohusldningen ingar.

- Enviktig anledning till att annonsorerna valjer Vastpaketet ar att de sparar tid, sdger
Ulrica Hellichius, produktchef for Vastpaketet. Det ar valdigt effektivt med ett samtal, ett
material och ett pris for nio tidningar som nar en miljon lasare.

For mer information kontakta
Ulrica Hellichius, produktchef Vastpaketet
Telefon 031-624192 eller 0703-164350

Fakta Vastpaketet
e | Vastpaketet ingar Goteborgs-Posten, Boras Tidning, Bohusldaningen, TTELA,
Hallandsposten, Hallands Nyheter, Nya Lidkdpings-Tidningen, Skaraborgs Allehanda
och Alingsas Tidning.

e Annonspaketet vander sig framst till annonsoérer inom detaljist- och
markesmarknaden samt jobb.

e De annonsmdjligheter som erbjuds ar print, ibladning eller webb.

e Man kan annonsera i samtliga titlar, eller i ett urval.



